Google Ads & Facebook Ads
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Types de campagnes Google Ads

O

Search Display Shopping

Réseau de Recherche Réseau Display E-commerce

Vidéo Performance Max
YouTube Multi-canal automatisé

o,
) <
e - - _
.-



Google Ecosystem

Google Ads

Google lit automatiquement votre flux produit : il
analyse le titre, la description, la catégorie, les
attributs de vos produits

L'algorithme fait la correspondance : quand
quelqu'un tape "baskets Nike Air Max 9o bleu",
Google va automatiquement chercher dans tous
les flux produits des marchands les fiches qui
correspondent a cette recherche

Le matching est dynamique : Google décide en
temps reel si votre produit est pertinent pour telle
ou telle requéte, en se basant sur les informations
de votre flux

Paiement au clic et a I'enchere : les annonceurs
définissent un colt par clic maximal (CPC max).
L'algorithme prend en compte le montant de
I'enchere, la qualite de I'annonce, et la pertinence
pour determiner quelles annonces afficher.

Y

Asics Gel-1130
Femme

€99.95 & more prices

® zalando.fr & more
Also nearby
47 (4,4K)

Nike Baskets
Enfant Air Force...

€94.99 & more prices
«~ Nike Offi... & more

Puma Club Il Era
Homme

adidas Baskets

femme Breaknet...
€41.99 €66 €39.95 & more prices

v Intersport @ Amazon.fr & more
46 (1,8K) 4.6 (602)

adidas Baskets Skechers femme
Enfant Handball... Uno Stand On Air

€69.90 & more prices €63.72 & more prices

B idealo Fr... & more @ Amazon.fr & more

(@MERCANTIGUERIN

Decathlon Baskets
Femme Kinj Be...

€15.99

Decathlon.fr
4.7 (1K)

m———d'

Decathlon Baskets
Femme RI70...

€17.99 €25
%)) Decathlon.fr




Google Ecosystem > Google Ads >

Augmentation du
chiffre d’affaires sur

Google Shopping

https://www.youtube.com/watch?v=ii2WmL
hUzS4

L’QREAL

vxes

12M 85 % 63 %

de recherches mensuelles des recherches produits des internautes

+20% +32%

AyOouts parn e Ow tavus de
W e cang COMvrson
Cooghe

sont effectuées sur Google Shopping commencent sur Google ou sur Amazon ont déja cliqué surune annonce Google Shoppne

et donc ¢a c'est traduit par une augmentation du chiffre d'affair

Taux de conversion généralement supérieurs aux
annonces textuelles classiques (souvent 30% a 50% plus
élevés selon les secteurs).

Le co(t par clic varie considérablement selon les secteurs :
de 0,20€ a plus de 2€ en moyenne, avec des pics dans les
secteurs tres concurrentiels comme I'électronique ou la
mode.

Etude de cas Google Shopping : le succes de L'OREAL Luxe

(@MERCANTIGUERIN




Ecosysteme Google

Rohan
Just about 10 Start my free mleractive training course wih IFOREX

@ [niees|vlim

Advarind Sewdh »

THE TIMES OF INDIA | Developmental Issues

Home City India Workd Busmess Tech Sports Enlertalnenont Lie & Style Women Motkllx Speriiuality NS Real Eslate ™olos  Times ow  Video

Soesce Envircament Eoucalor

Hosdines 5 | Cmtaifieds cFaper Archive

2004 Eath  Developmental insues

You are herg' Home » Envrooment » Develnpmentsal Bsues

Breaking News: Just in: Petrol price cut by Re 1 per litre

UPCOMING MATCHES
O LIVE MATCHES

SEZs, realty sector, roads Eogie S i Pits 18 MR oot
- Stadium. Crhennal

Mitn Sethl, TNN | Apr 15,2013, 04.51 AM ST

hare

Ellke (10 Wiweet (8 J

tcoomets Moev Bl & A

Puravankara Flats Chennai
puravankara.com - Brand New Homes In Prime Locations, Prices Starting From Rs 4=

Lakhs.
Ads by Goagle

READ MORE 0 SEZw | resl Extate Sector | MOEF | Mghway Conatructions | Green Norma For Development Projects

NEW DELHI: The environment ministry is
ltkely to decide on a second set of kev changes in

MO KT TR DO

Google Ads

GO gle trouver expert seo

Web Actualités Vidéos Images Shopping Plus = Outils de recherche

Environ 125 000 résultats (0,51 secondes)

Agence SEO - Aramis-Digital.com
www.aramis-digital. com/Agence+SEO ~
Audit Gratuit et sans engagement - Faites décoller votre site Web !

Agence SEO - Etre premier en référencement ?
umnnnr_I-agenceweb_comfAudit-SEo ¥ 0173032047

C'est possible - demandez un audit

Agence digitale - Expert SEQ - Référencement naturel - Audit SEO gratuit

Audit gratuit instantané - Expert en Référencement

Agence SEO - seo.fr
www seo fr/ ~
Référencement naturel SEO Depuis 1998 - Nombreuses références
15 Années dExpérience - Bénéficiez d'un Audit SEOQ - Plus de 850 Clients
Services: SEO, SEA, Analytics, Création de site internat
SEO.fra 105 abonnés sur Google+
Etudes de Cas - Notre Agence SEOQ - Les Prestations Seo.fr - Audit SEQ Gratuit

Consultant Seo - Expert en Referencement - [HaveADream
www.ihaveadream.pro/consultant-seo-expert-referencement =

Le Consultant SEOQ référencement est un spécialiste du WebMarketing ... de trouver des
opportunités de trafic via la recherche universelle (images, actu, ...

Trouver un expert - SEO | LiveCity
frlivecity.com/site/live/experts/search.asp?e=2 ~

Ici vous pouvez trouver un expert en référencement qualifié qui peut vous aider 3
transporter votre site 3 un autre niveau. Josiah M. Modéle & Multimedia | SEO .

Trouvez un consultant SEQ freelance - Codeur.com
htlps:mmw_codeur_comfusersfcmrebmarketingfscfoptimisation-seo b

(@MERCANTIGUERIN

Expert SEO
www.oto-creative fridevis-SEQ ~
Faite appel & une Equipe dExperts
Devis en 48H - Contactez-Nous !

Référencement Top 10

www referencement-referencement org/ ~
Positionnement Garanti 1&re Page !

Paiement Mensualisé.

Expert SEO

www.cybercite friReferencement =
0478410333

+ de Trafic et + de Clients.

Audit Gratuit : Contactez-Nous !

@ 26, rue du faubourg Saint antoine

Expert SEO

www.textbroker. friRéférencement ~
Textbroker s"adapte & vos besoins.
Textes individualisés et uniques |

Expert en SEO
www.net-referencement net/Expert-SEQ ~
0180875250

Agence cpioisliste oo <EO

Devis Gratuit. Contactez Nous !

Agence a 1h de Paris -SEO




Je suis un blogueur ou j'ai un site que

Je suis un annonceur je veux monetiser
Je peux choisir Je m'inscris sur le programme Google Ad
= Lereseau Display Sense
" Lereseau Recherche Mon site est analysé par Google et déclaré
" Les deux reseaux eligible et integre au reseau Display

Je copie-colle un code HTML ou je le
souhaite sur mon site — je choisis le format
publicitaire

Je suis généralement remunére au clic par
Google

Mon site est integre au Reseau Display




Campagnes Display (Réseau Display)

Ou apparaissent-elles ?

« Plus de 2 millions de sites web
« Applications mobiles
« YouTube (placements display)

e Gmail
Quand les utiliser ?

« Notoriété de marque
« Remarketing

« Toucher une large audience

Types de ciblage

« Par thématiques ou sujets
« Par emplacements spécifiques

« Par audiences (affinités, intentions, remarketing)

U I NBE L everee



Ecosysteme Google

PUBLIC DE MARCHE
Consommateurs
qui ont des
chaussures de
course dans leur
panier d'achat sur
un site Web ou
regardent des
chaussures sur un
site.




Google Ecosystem > Google Ads

voyage mediterranee pas cher

Starting from €79.00

Sponsored

Selectour - Egide Voyages - Verriéres-le-...

4.3 (12) - Travel Agent - Open - Closes 7 pm

34 Rue d'Estienne d'Orves, 91370 Verriéres-le-Buisson

Phone 01 69 30 16 50 - Tour operator - Car rental company - Sight. ..
& 1er Reseau d'agences en France - De la Toscane aux Riads. ..

& Website & Directions %, Callus
People also search for

( 0 o
YAGES . 9 klmm,,% NouveLLes
s FRONTIERES
Carrefour .U TUI
Uﬂ':lﬂgE'i

Voyages Carrefour Havas Selectour - Nouvelles
Leclerc Voyages Voyages Ailleurs Frontieres
Voyages

(@MERCANTIGUERIN




Campagnes Search (Réseau de Recherche)

Ou apparaissent-elles ?

« Résultats de recherche Google

« Sites partenaires de recherche Google (AOL, LYCOS...)

Quand les utiliser ?

« Capter une intention d'achat claire

« Cibler des utilisateurs qui cherchent activement votre produit/service

Avantages

« Forte intention d'achat
« Ciblage par mots-clés précis

e Mesure directe du ROI




Les 7 principes d'une annonce efficace

———0 — —0—

Incluez le mot-clé dans le titre Utilisez un appel a I'action (CTA) clair Mettez en avant votre proposition de
valeur unique

#® Bon : "Chaussures Running Nike - Livraison Achetez maintenant, Demandez un devis gratuit,
Gratuite" Essayez gratuitement, Réservez en ligne Prix, Service, Rapidité, Qualité, Garantie

Y Mauvais : "Découvrez notre sélection de

chaussures"

Créez un sentiment d'urgence Intégrez des chiffres et données Adressez-vous directement a l'utilisateur
Offre limitée dans le temps, Stock limité, "15 000 clients satisfaits”, "Note 4,8/5", "Plus de Utilisez "vous" et "votre" pour créer une connexion
Exclusivité, Saisonnalité 200 modeéles" personnelle

Y TEEEE————

Alignez I'annonce avec la page de destination

Cohérence totale entre le message de 1'annonce et le contenu de la landing page

o
D e I
0..{ :



Google ecosystem Google Ads

Ad

Nike Running Shoes - Free Delivery
www.runsstore.fr/nike-running

Buy now and receive within 48 hours. More
than 15,000 satisfied customers. Rating 4.8/5.
Limited stock - Exclusive offer.

n” @MERCANTIGUERIN




Google ecosystem Google Ads

Emergency Plumber Paris - Free Quote 24/7
Ad] www.plombier-express.fr

Your plumber arrives in 30 min. Fixed prices guaranteed.

Request your free quote now. More than 10.000 successful
interventions.

i @MERCANTIGUERIN




Google ecosystem Google Ads

IPhone 15 Pro Max - Unbeatable Price -15%
www.techstore.fr/iphone-15-promo

Buy now with free delivery. 2-year warranty included.
Limited stock - Offer valid until 10/31. More than
20,000 satisfied customers.




Fonctionnement du systeme o - 1o oo
d'encheres et du Quality Score - T

Le systeme d'enchéres Google Ads fonctionne sur un modéle d'enchéres en temps réel :

01 02

Recherche utilisateur Détermination

Chaque fois qu'un utilisateur effectue une  Google détermine quelles annonces

recherche, une enchére instantanée se afficher et dans quel ordre

déclenche

03

Classement

Le classement ne dépend pas uniquement du montant de I'enchere

o
D = [
....‘ ‘




Formule du classement de I'annonce (Ad Rank)

La formule Exemple concret

Ad Rank = Enchére maximale x Quality Score x Impact - Annonceur A : Enchere 2€, QS 8 > Ad Rank = 16

des extensions « Annonceur B : Enchere 3€, QS 5> Ad Rank = 15

L'annonceur avec 1'Ad Rank le plus élevé obtient la premiére position.

®°.
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Le Quality Score (Note de qualité)

C'est une note de 1 a 10 qui évalue la pertinence de vos annonces. Elle repose sur trois piliers :

1. Taux de clics attendu 2. Pertinence de 1'annonce 3. Expérience sur la page de
(CTR) « Correspondance entre le mot-clé et le destination
« Google prédit la probabilité que votre message de l'annonce « Vitesse de chargement de la page
annonce soit cliquée  L'annonce doit répondre directement a . Pertinence du contenu par rapport 2
« Basé sur l'historique de performance du l'intention de recherche 'annonce
mot-clé

« Navigation mobile-friendly

« Transparence et fiabilité

. ‘e
o...‘ ‘ ‘
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Google Ecosystem

JE RETIENS %
» | a formule magique est

=" ETRE BONTOUT DE SUITE
» SURENCHERIR NE SERT PARFOIS A RIEN
= [ES PETITS ONTDU MAL....
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- . .. ) Gl _
..,‘. ‘



Structure des comptes Google Ads

La structure est hiérarchique en 3 niveaux :

)
xS

Niveau 2 : La Campagne
Niveau 1 : Le Compte

Budget quotidien, type de campagne, zones géographiques, langues,

Parametres globaux (facturation, utilisateurs, conversions). Un stratégie d'enchéres, dates de diffusion.

compte peut contenir plusieurs campagnes.

=
@

Niveau 4 : Mots-clés et Annonces
Niveau 3 : Le Groupe d'annonces

Les mots-clés déclenchent 'affichage des annonces. Les annonces

Mots-clés thématiquement liés, annonces spécifiques a ces mots-clés, sont le message visible par 'utilisateur.

encheéres au niveau du groupe.

®°.
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Google Ecosystem - |
Campagnes Vidéo (YouTube)

—— —O—

In-Stream désactivables In-Stream non

« Avant, pendant ou apres une vidéo désaCtivableS

« Possibilité de passer apres 5 secondes ¢ 15 secondes maximum

«  Facturation au CPV (cofit par vue de « Facturation au CPM (cofit pour 1000
30 sec) impressions)

Discovery

o Dans les résultats de recherche YouTube

«  Page d'accueil, vidéos recommandées

Quand les utiliser ?
Storytelling de marque, démonstrations produit, campagnes de notoriété

oD « I
....‘ ]




Google Ecosystem

Google Ads

2 YouTube S

i

5 MINUTE DIY CHALLENGE

LaurDfY - 3M views - 6 days ago

SHOP NOW
Fabletics™ New Activewear

Shop Tons of Kate Hudson Exclusives 10 Keep You Moving
and Looking Great!

Fabletics

dov . G\
f 3 a s

BEABILIS

V4B 1230

7 simple poses that will stretch you out
and ease discomfort

The Whole Guide * 7 hours ago

¥ Shoes

.|
(
! \

(&9 ShoeDazzle® Shoes

The Shoes Women Love Are Here &
Affordable. Order with Fast Shipping

ShoeDazzie

Y, AR S .

Updates Search

@MERCANTIGUERIN

&  Search mail

PROMOTIONS
Top Deals

P Fabletics

[Ad] Kate Hudson Activewear

High-Quality and Stylis

Hike More
Track your summer hikes

Breathable, Easy Hiking Gear

Remaining Promotions

~~ Nesti
e Gurated home decor collections

Get inspired with the latest summer s

Vermont Design Academy
Your dougn class awaits

Book All Day
Last-minute luxury trip deals

Travel 10 your heart’s content at great §

Fit Hern




Performance Max

C'est quoi ?

Campagne entiérement automatisée par 1'TA de Google qui diffuse sur tous les réseaux Google : Search, Display, YouTube, Gmail, Discover, Maps

Comment ca fonctionne ? Avantages

Vous fournissez : « Couverture maximale avec une seule campagne

. . 5 ] ,
. Vos objectifs de conversion Optimisation par 1'TA en temps réel

« Des "assets" (images, vidéos, titres, descriptions) »  Gain de temps
Votre budget Inconvénients

« Vos audiences (optionnel
(op ) « Moins de controle granulaire

- Google optimise automatiquement la diffusion pour maximiser les . Transparence limitée sur les placements

conversions , : . : : :
« Nécessite un historique de conversions pour bien fonctionner

®°.
U NBE L s |
..‘. | ILIS



Tableau récapitulatif des types de campagnes

Type Objectif principal Niveau de contréle Complexité
Search Conversion Elevé Moyenne
Display Notoriété/Remarketing Moyen Moyenne
Shopping Ventes e-commerce Moyen Faible
Vidéo Engagement/Notoriété Elevé Elevée
Performance Max Conversions multi-canal Faible Faible

®°.
U NBE L s |
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Ciblage, types de correspondance des mots-clés

Exacte Expression Large modifiée

Syntaxe : [chaussures running] Syntaxe : "chaussures running” Syntaxe : chaussures running

Affichage uniquement pour la recherche Affichage pour les recherches contenant Affichage pour les recherches contenant les
exacte ou variantes tres proches l'expression dans 1'ordre termes dans n'importe quel ordre

Contrdle maximum, volume faible Equilibre controle/volume Volume maximum, controle faible

Mots-clés négatifs

Excluez les recherches non pertinentes pour éviter les clics inutiles et améliorer votre ROI. Exemple : -gratuit, -occasion, -pas cher

‘e
.... 1 s



Extensions d'annonces

Les extensions enrichissent vos annonces sans coiit supplémentaire et améliorent le CTR de 10 a 15%.

& 6

Liens annexes (Sitelinks) Accroches (Callouts)

Liens supplémentaires sous votre annonce vers des pages spécifiques de votre site. Affichage :  Courts textes descriptifs (25 caractéres) qui mettent en avant vos avantages. Exemples :
2 a 4 liens (mobile), 4 a 6 liens (desktop) Livraison 24h, Service client 7j/7, Garantie 2 ans

Q =

Extensions d'appel Extensions de lieu

Affiche votre numéro de téléphone cliquable (mobile) ou visible (desktop). Parfait pour Affiche votre adresse, distance, horaires d'ouverture depuis Google Business Profile.
services locaux et B2B Augmente le trafic en magasin

O N\

Extensions de prix Extensions d'application

Affiche une liste de produits/services avec leurs prix directement dans 1'annonce. Filtre les Lien de téléchargement vers votre application mobile (i0S/Android). Augmente les
clics non qualifiés téléchargements

0D e Reégle d'or : Activez le maximum d'extensions pertinentes ! Elles sont gratuites et améliorent toujours les performances.

SEDEN 2§ C e



Perfomance EBLoine 8 tuecisiions

Adoansion Adzamntion

2.0, 42.6.
{
i8S

> Google Ads

Tests A/B et optimisation

Pourquoi tester ?

« Amélioration continue du CTR et du Quality Score
« Réduction du CPC (meilleurs résultats = cofits plus bas)
« Augmentation du taux de conversion

« Apprentissage sur ce qui résonne avec votre audience

(@MERCANTIGUERIN




Eléments a tester (par ordre de priorité)

1. Les titres 2. Les appels a l'action

ol & & & & HOIEE) Impact: % W W W (Important)

Testez : Emplacement du mot-clé, avec/sans prix, avec/sans Testez : "Acheter” vs "Commander" vs "Découvrir”, avec/sans
promotion, ton formel vs casual, question vs affirmation urgence, impératif vs infinitif

3. La proposition de valeur 4. Les descriptions

Impact: W W W W (Important) Impact: W W W (Moyen)

Testez : Prix vs Qualité vs Service, avantage fonctionnel vs Testez : Longueur, ordre des arguments, liste d'avantages vs
émotionnel, caractéristique vs bénéfice storytelling

l‘
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Ciblage d'audience - Le coeur de Facebook Ads

Le ciblage est I'atout #1 de Facebook : 3 milliards d'utilisateurs avec des données comportementales précises.

o

Audiences principales Audiences personnalisées Audiences similaires

Ciblage cold - audiences froides. Personnes Warm audiences - audiences chaudes. Lookalike audiences. Trouver de nouveaux
qui ne connaissent pas encore votre Personnes qui ont déja interagi avec votre clients similaires a vos meilleurs clients.
marque. margque.

. ‘e
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Audiences principales - Criteres démographiques

Age et Sexe Localisation

13 a 65+ ans (fourchettes personnalisables), Hommes, Femmes, Tous Par pays, région, ville. Rayon autour d'une adresse (1-80 km). Personnes

vivant dans ce lieu / de passage | récemment

Niveau d'études Situation professionnelle

Lycée, Licence, Master/Doctorat, Ecole spécifique (HEC, Polytechnique...) Intitulés de poste (CEO, Développeur, Enseignant...), Secteurs d'activité

(Tech, Finance, Santé...), Employeurs spécifiques

Situation familiale Langues

Célibataire, En couple, Marié(e), Parents (age des enfants), Futurs parents Cibler par langue parlée

Exemples stratégiques

o  Produits bébé - Parents avec enfants 0-2 ans
« Formation MBA - Cadres 30-45 ans, bac+5

« Bijoux mariage - Fiancé(es) récemment

U I NBE L everee



Centres d'intérét et Comportements

Mo /A
Centres d'intérét Comportements
Facebook analyse les pages aimées, contenus consultés, apps utilisées... Basés sur les actions réelles des utilisateurs.
Catégories principales Comportements d'achat
«  Sport et fitness «  Acheteurs fréquents en ligne
+  Technologie «  Acheteurs de produits bio
+  Mode et beauté «  Acheteurs de luxe
e Voyages «  Sensibles aux promotions

. Cuisine et alimentation

Appareil utilisé
. Business et industrie

. : . Utilisateurs iPhone
. Divertissement

«  Utilisateurs Android
ranularité impressionnan :
Granu’aniteinpressionname «  Tablette uniquement
«  "Running” - 180M+ personnes «  Connexion WiFi
" "
. Marathon" - 25M+ personnes Ao s .
SN+ P Evénements de vie
«  "Chaussures de trail" » 5M+ personnes
«  Anniversaire dans 30 jours

«  Récemment déménagé
«  Nouvel emploi

«  Récemment fiancé(e)

®°.
) . ) -
..‘. L ILIS




Création de contenu publicitaire
Structure d'une annonce Facebook

Composants

1. TEXTE PRINCIPAL : 150-200 caractéres idéaux (peut aller jusqu'a 63 000

caracteres)
2. VISUEL/VIDEO
3. TITRE : 40 caracteres max
4. DESCRIPTION : 30 caracteres max (souvent tronquée sur mobile)
5. BOUTON CTA : "En savoir plus”, "Acheter”, "S'inscrire"...

Formules de copywriting éprouvées

« PAS (Problem-Agitate-Solve)
« AIDA (Attention-Interest-Desire-Action)

« Avant/Apres/Pont

« FAB (Features-Advantages-Benefits)




Google Ecosystem

Google Ads

facebook

Yous étes encore riveliele) 5 2 h du
mabtin &n Irain de refairs votre journée
dans votre tete?

Encore réveillé(e) ?

Dormez le controde de
volre commel en I+ ours I S'inscrire
Sana mod caments

. :
L) e :1 Comman ;’.’.' Sharw

Dormez enfin toute la nuit

facebook

L"IA ne remplace pas
les managers.

Les managers qui utilisent [1A
remplacent les autres.

LIA ne remplace
pas les managers.

Les managers qui utilisent
FA remplacent les autres.

Certification: Manager IA

Les inscriptionspour

8 seasion de novembre Résarver sa

1‘_' Uks ‘: o 11'.- St

Montrez une sécurité maitrisee

BEABILIS

(@MERCANTIGUERIN

facebook

Ton Senanche soir

TVA

préte I
e

1 cle Terthine




Google ecosystem Google Ads

Q0 Meta

France w L] Toutes les publicités w

Lancée en octobre 2025

® Actif
|D dans la bibliothéque : 25258091863802644

Début de la diffusion le 28 oct 2025 - Temps actif total -
4 heures

Plateformes (©)

Transparence UE €

Voir les détails de la publicité

Elain Wang

Sponsorisé

Unveil the hottest data for better decisions. Today, let's talk about
vegetables. #DataDive

2

Bibliothéque publicitaire

Q) SUPPLY CHAIN

& Actif
|0 dans la bibliothéque : 832304946000572

Début de la diffusion le 28 oct 2025 - Temps actif total -
5 heures

Plateformes (©)

Transparence UE €@

Voir les détails de la publicité

me Goodman Group
- Sponsorisé

Global supply chains have entered a new phase of maturity.

BS;.:.S (@MERCANTIGUERIN

Rapport de la bibliothégue publicitaire

API Ad Library Contenu de marque

5 I Recherches enregistrées

Y Filtres W Enregistrer la recherche

Statut en ligne : Actives

& Actif
ID dans la bibliothéque - 1346679707254203

Début de la diffusion le 28 oot 2025 - Temps actif total :
5 heures

Plateformes € (2
Transparence UE €

Voir les détails de la publicité

Daily Hot Dramas
Sponsorisé

# & @ Cain Hunter is a broken man after his wife betrays him and
ruins him financially. Just as all hope is lost, Cain is suddenly brought




	Diapositive 1
	Diapositive 2 Les principaux produits publicitaires google
	Diapositive 3 La structure Google Ads (2)
	Diapositive 4
	Diapositive 5 Google Shopping, fonctionnement
	Diapositive 6 LENGOW + A/B TESTING+GOOGLE SHOPPING
	Diapositive 7 Recherche Versus Display
	Diapositive 8 Deux cas de figure
	Diapositive 9
	Diapositive 10
	Diapositive 11 Reseau Recherche
	Diapositive 12
	Diapositive 13
	Diapositive 14
	Diapositive 15
	Diapositive 16
	Diapositive 17
	Diapositive 18
	Diapositive 19
	Diapositive 20
	Diapositive 21 QUESTIONS
	Diapositive 22
	Diapositive 23
	Diapositive 24
	Diapositive 25
	Diapositive 26 YouTube Discovery
	Diapositive 27
	Diapositive 28
	Diapositive 29
	Diapositive 30
	Diapositive 31
	Diapositive 32
	Diapositive 33
	Diapositive 34
	Diapositive 35
	Diapositive 36
	Diapositive 37
	Diapositive 38

